—

©
C

festiva
Lati

-
y

ior
erica

2026 — O ma

cinios

de dancas urbanas da Am

Book de Patro

L 1S \
epARkan
{ i
?ramww—\ Fre
{ .n.mmq-,-_ .x.v




// POR TRAS DO PROJETO

HENRY CAMARGO

Diretor Artistico

Com 26 anos de experiéncia em dancas urbanas, é
premiado internacionalmente e reconhecido por
participacoes na televisao e como jurado nos

maiores festivais de danca do Brasil.

DANIEL FRANCO

Diretor de producao

Com mais de 12 anos de experiéncia como dancarino e
pesquisador das dancas urbanas, Daniel € o produtor
geral do Hip Hop District e mestrando em Gestao

Cultural pela Universidade Federal do Ceara



// O RADAR

Segundo o portal Uol, o preconceito e a
falta de oportunidades em dancas urbanas
no Brasil fez nos ultimos anos que centenas
de artistas da cena deixassem o pais
buscando melhores condicoes.

Por outro lado, estima-se que so6 no Brasil
ja existam mais de 500 mil praticantes de
dancas urbanas amadores e profissionais. A
crescente popularidade dos estilos e a
influéncia das redes sociais tem incentivado
novos dancarinos a uma busca de
especializacao e integracao gerando cada
vez mais interessados ao mercado.



O DISTRICT

Nascendo em 2016 como uma
oportunidade que integra os principais
pilares para um dancarino, o District
se tornou um dos maiores festivais
anuais de dancas urbanas do mundo
promovendo aulas, competicoes e

diversas experiéncias exclusivas.
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OBJETIV::S
DE DESENVOLVIMENTO

SUSTENTAVEL

SAUDE E BEM-ESTAR

Incentivo a danca, a pratica de esportes e uma vida mais
saudavel através da programacao do evento e conteudos

digitais.

EDUCACAO DE QUALIDADE

Promovendo uma programacao especializada de artes
urbanas com referéncias da area.

IGUALDADE DE GENERO

Oportunidade e visibilidade para artistas de todos os
géneros com metas de interseccionalidades na
programacao.

REDUCAO DAS DESIGUALDADES

Democratizacao de acesso a educacao de dancas
urbanas de qualidade a um baixo custo além de politicas
sociais para bolsas e descontos.

//
IMPACTO
POSITIVO

O festival € um movimento capaz de

enriguecer o patrimonio cultural
contribuindo para o fortalecimento
da cena, fomentando o consumo,
valorizando artistas e aumentando o
senso de pertencimento na

comunidade.



/]
NOSSA
JORNADA

O gue comecou COmo um

encontro local de amigos,
rapidamente se expandiu para
um fendmeno cultural,
trazendo junto uma expansao
geografica e um aumento no
numero de espectadores e
participantes.

27 mil espectadores
3.080 dancarinos de:
e 12 paises
e 717 estados
e 07 cidades

22 mil espectadores
2.100 dancarinos de:
* 8 paises

e 14 estados
« 52 cidades

8 mil espectadores
1.090 dancarinos de:
e 2 paises

e 9 estados
37 cidades



/]
NOSSA
JORNADA

O gue comecou COmo um

encontro local de amigos,
rapidamente se expandiu para
um fendmeno cultural,
trazendo junto uma expansao
geografica e um aumento no
numero de espectadores e
participantes.

40 mil espectadores
4.400 dancarinos de:
e 15 paises
e 20 estados
e /2 cidades

30 mil espectadores
4.400 dancarinos de:
e 15 paises
e 19 estados
e 067 cidades
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partir desta quarta-
feira

O festival ja foi reconhecido por

Programacao de workshops,

diversos veiculos de comunicagao apresentacdes e competicoes espera mais

no Brasil e no mundo. Ao todo Jé W :\ g - Qlfo d de trés mil participantes do Brasil todo.
. ’ 5 5 ,,Z{;oa ! o Para entrar basta doar um quilo de
foram cerca de mil veiculacoes em ‘ ot s il alimento ndo perecivel.

. . ~ , . , . . @ \b_g i e eo ‘
portais, televisao, radio e ate jornais. o e Por G1 Sorocaba e Jundiai

0170572019 09nh21 * Atualizado ha 5 anos

Confira alguns destaques dessa
historia.

CONFIRA O CLIPPING COMPLETO DO PROJETO



https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping
https://www.district.art.br/clipping

// DIVERSAS PESSOAS Para além de resultados, todo este engajamento
J serve como uma bussola no combate a
UMA SO’ COMUNIDADE discriminacao sobre dancas urbanas no pais
além da contribuicao significativa para a

democratizacao de acesso a educacao na cena.

brilhantepaola 29sem

5‘1 Vou parecer uma pata na aula dela? Vou,
mas eu vou ser uma pata feliz hehehe

L &

39,6k Seguidores 260 mil
1,2Mi de alcance visualizacoes no site

ella.bergamo 29sem

VOCES NAO TIVERAM PIEDADE NE
DISTRICT? VAMO BOTAR PRA QUEBRAR
NAQUELELUGAR $ $ $ § V" ¥ ¥

- _anna_prass 29sem _
.4 » District nunca erra § ‘gl

RIC} = 2.8 :
_ A ' | hduutra 29sem
| ¢y @? DISTRICT, VOCES SEMPRE SERAO
z e Eay ._.- FAMOSOSSSSS!!! Meu deusssss

g francosalluzio 29sem
' ) EU TO PASSANDO MAAAAAAAAAAAL
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DISTRICT



O MAIOR
DISTRICT DE
TODOS OS
TEMPOS

Em 5 dias de evento, o festival
projeta receber mais de 4.000

Local:
dancarinos de diversos lugares do 5 4a U
Brasil e do mundo, além de | arque da uva

milhares de espectadores Jundiai - S3o0 Paulo
somando um publico de cerca de

10.000 pessoas presencialmente.




A PROGRAMACAO

Em 5 dias de evento, o festival projeta receber mais de 4.000 dancarinos
de diversos lugares do Brasil e do mundo, além de milhares de espectadores
somando um publico de cerca de 10.000 pessoas presencialmente.

30 AULAS 90 MOSTRAS 10 PALESTRAS 10 APRESENTACOES 7 CATEGORIAS

com professores competitivas de de especialistas exclusivas de jurados de duelos em
nacionais e coreografias em em dancas do festival batalhas de danca
internacionais grupos por dia urbanas
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TEATRO PRINCIPAL .’EAREK‘UD‘E;A’\U’* \ ESP AQOAS &
EXPERIENCIA

Os mais de 50 mil metros quadrados

do Parque da Uva ficam pequenos

para o tamanho das experiéncias
que o festival constroi.
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CLIQUE AQUI E VEJA O PROJETO 3D COMPLETO

M3DSTU )
: alla
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//
COMPROMISSO COM
A RESPONSABILIDADE

O projeto conta com diversas medidas de acessibilidade

fisicas e digitais, bem como acoes de neutralizacao e
compensacao de impactos ambientais.

CONFIRA A LISTA COMPLETA DE MEDIDAS

INCLUSAO

CONSCIENCIA AMBIENTAL
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PARCERIA INSTITUCIONAL
Prefeitura de Jundiai
Apoio com infraestrutura e espacos na cidade.

de Jundiai

PARCERIA SOCIAL
CUFD .. CURA

Colaboragéo nas agdes de impacto social. Q U E M J A E S T A
PARCERIA DE MIDIA S OMA N D O

’ Prefeitura de Jundiai
Apoio na divulgacao digital do festival.

O festival ja conta com diversos apoios importantes

para a realizagcdo com sucesso.

PARCERIA DE OOH
R eletromidia Eletromidia
Apoio na divulgacao em Out Of Home.




51% 45% 47% 51% | 40%

18 a 25 anos Sao Paulo Classe C Mulher Cis Heterossexual

IDADE LOCALIZACAO CLASSE SOCIAL GENERO ORIENTACAO SEXUAL

//PUBLICO-ALVO

VER MAIS SOBRE O PUBLICO DO EVENTO

OCUPACAO VALORES E CRENCAS

Dancarinos e estudantes de danca. Diversidade, representatividade,

Inclusao, identidade e empoderamento.

PERSONALIDADE

Determinacao, resisténcia, entusiasmo,
energia e motivagao.

ASSUNTOS DE INTERESSE

Viagens, moda, midias sociais,
entretenimento e lazer, saude e bem-estar
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RETORNO SOCIAL

Pensando nos dancarinos participantes como o principal beneficiado das acoes de
impacto do projeto, temos o seguinte calculo de retorno social do investimento:

calculo de SROI:

Economia em investimento para acesso a educacao oferecida pelo projeto
Total R$21.324.000 - Considerando 4.000 dancarinos beneficiados.

valor total de beneficios - custo do projeto

custo do prOJeto Total em premiacoes oferecido

R$111.000,00 (Cento e onze mil reais)

mela de SROI: R$5,33

A cada um real investido, o projeto
retorna 5,33 em impacto social

Bolsas de estudo e gratuidades
R$87.600,00 (Oitenta e sete mil e seiscentos reais)




// MAPA DE INGRESSOS

Dancarinos

Acesso aos 5 dias de
evento com todas as
aulas e participacao
nas seletivas de
batalhas e mostras

R$ 216
5 5

.

Espectador

Por dia de
apresentacao

R$ 50

l ;,[,l|‘.

Batalha

Por dia de batalha
assistido

1kg

alimento nao perecivel

Social

40% dos ingressos
serao de meia entrada,
aléem disso sera
distribuido cerca de
400 bolsas e 1.000
Ingressos de
espectador para
dancarinos por meio da
parceria social com a
CUFA.




FORMAS DE
PATROCINO

Habilitado em incentivo fiscal pelo ProAC (ICMS)
e pelo Pronac (IR), a captacao do projeto &
flexivel e permite uma negociacao mais eficiente
e personalizada para cada potencial parceiro.

Alem disso, também negociamos o investimento
via verba direta e temos um plano avulso de
contrapartidas disponivel.

Se liga nas oportunidades
que podemos oferecer:




Cola Flow

e Direito do uso de imagem como apoiador oficial

* Exposicao de logo nas pecas de midia externa fisica

» Exposicao de logo nas pecas de midia externa digital

* 1 conteudo exclusivo no Instagram

» Citacao do apoio na abertura e encerramento do projeto
e 5 ingressos mostras competitivas por dia

* Acesso ao relatorio de SROI do projeto

 Mencao do apoio na descricao dos videos do YouTube

* Exposicao do apoio no footer do site do projeto

R$ 100.000

(3 Disponiveis)




PARCERIA

Cola Beat

e Direito de uso de imagem como patrocinador oficial

 Pacote Beat de exposicao nos teloes de palco

« Pacote Beat de exposicao de banner publicitario no site do projeto

* Exposicao Beat de logo nas pecas de midia externa fisica

* Exposicao Beat de logo nas pecas de midia externa digital

* Exposicao Beat de logo no backdrop de fotos

e 2 conteudos exclusivos no Instagram

* Cessao de espaco Beat para instalacao de estande do patrocinador no local do evento

e Assinatura personalizada oficial do evento

« Oferecimento de categoria ou modalidade de batalha patrocinada

e Cessao de mailing list dos participantes do evento

* Direito ao patrocinador convidar personalidades para integrar programacao do evento

 Pacote Beat de Totens

* Exposicao de logo nas Camisetas de Staff

* Participacao no Press Kit influenciadores (50 convidados) R$ 250.000
* Exposicao de logo na vinheta de abertura em todos os videos da edicao
10 ingressos mostra competitiva por dia

(2 Disponiveis)




PATROCINIO

Cola Break

* Disparo de 1 e-mail marketing personalizado para base do projeto

 Acesso a base de dados de participantes do projeto

* Pacote Break de exposicao nos teloes de palco

e Pacote Break de exposicao de banner publicitario no site do projeto

* Exposicao Break de logo nas pecas de midia externa fisica

* Exposicao Break de logo nas pecas de midia externa digital

* Exposicao Break de logo no backdrop de fotos

» 3 conteudos exclusivos no Instagram

» Cessao de espaco Break para instalacao de estande do patrocinador no local do evento
e Pacote Break de Totens

* Pacote Break de Placas de sinalizacao

« Citacao do patrocinador nos releases enviados a imprensa

» Ativacao exclusiva

* Exposicao de logo no Mapa do evento e programacao

» Jesteira de palco patrocinado R$ 500000

* 20 ingressos mostra competitiva por dia (1 Disponivel)




MASTER

Cola Legend

 Direito de uso de imagem como patrocinador master

« Mencao da marca apresenta District 2025 em todos os materiais de comunicacao

 Pacote Legend de exposicao nos teloes de palco

« Pacote Legend de exposicao de banner publicitario no site do projeto

* Exposicao Master de logo nas pecas de midia externa fisica

« Exposicao Master de logo nas pecas de midia externa digital

 Exposicao Legend de logo no backdrop de fotos

» 5 conteudos exclusivos no Instagram

« Exposicao exclusiva de marca no portico de entrada

 Backdrop exclusivo de entrevistas

 Naming rights da arena principal de batalhas

« VT de marca embutido no video impulsionado de divulgacao do evento

* Spot de marca embutido na veiculacao de divulgacao do evento na radio

e Aftermovie exclusivo do patrocinador no projeto

 Direito a acao interna nas dependéncias do patrocinador com a imagem da acao
patrocinada

* Exposicao exclusiva da marca nas credenciais do evento (1 Disponivel)
* Exposicao exclusiva nos Ingressos Virtual

e Exposicao exclusiva no Press Kit dancarinos
* 95 Ingressos mostra competitiva por dia

R$ 900.000




// PLANO DE COMUNICACAO

Com foco em restabelecer e engajar a comunidade ja alcancada nas ultimas edicoes e tendo em vista os canais de
comunicacao de uso do nosso publico-alvo, criamos uma linha editorial que integra a experiéncia de dancarinos e
espectadores no projeto. Além disso, o plano de midia entra como uma ampliacao dos nossos resultados que
tendem a ser alcancados apenas com a performance organica e que por isso, distribui uma boa parte da midia

paga para os materiais pos evento.

e} alcance

@ recompra

S
=
§
~D
O

W  venda

CONFIRA O PLANO DE COMUNICACAO COMPLETO

Alcance Instagram: 12.615.235

i-_ Visitas no site: 326.270

BEE Leads: 10.709
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// NOSSO

- INICIO DE CAPTACAODE « TERMINO DE CAPTACAODE « COLETIVA DE IMPRENSA
PATROCINIO PATROCINIO « REVELACAO
DEPROGRAMACAO

- ABERTURA DOS e MIDIA PAGA e DISPARO DE PRESS KIT « PESQUISA DE SATISFACAO
INGRESSOS . EVENTOS . AFTERMOVIE E MAKING OF
e RELATORIO E FEEDBACKS




CHEGOU O
MOMENTO
DO EPICO

No limiar de algo grandioso, o

projeto pretende bater o
recorde mundial como o0 maior
evento de dancas urbanas
do mundo. Alcancando as
metas deste ano, o District
devera registrar o feito no

Guinness World Records ,
As marcas que estiverem com

a gente entrarao juntas nesse
titulo e aléem de todo impacto
social e cultural, estarao
perpetuando a sua experiéncia
de uma forma unica.



@ E-mail oficial para patrocinio

contalos

Portal do patrocinador

] Ir para o site
Acesse todos os documentos, videos, fotos e materiais oficiais do

evento. Um espaco exclusivo para conhecer em detalhes o projeto.

E www.district.art.br/patrocinador

patrocinios@district.art.br

DISTRIGT

Canal direto para conversar com nossa equipe sobre planos de parceria,
cotas disponiveis e acoes personalizadas de marca no evento.

https://youtu.be/3AobvhAaNU4

Video explicativo sobre o evento Ver video
Esse video conta a historia, os bastidores e a forca desse projeto que

movimenta milhares de pessoas todos os anos.
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